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Magazine Luiza mantém
6, po o 9
otimismo moderado

Varejo

Adriana Mattos
De Sdo Paulo

A rede Magazine Luiza estd
“moderadamente otimista” para
os resultados no fim do ano, se-
gundo Frederico Trajano, diretor
das dreas de marketing e vendas
da empresa. Os estoques estio
“equilibrados” e a demanda, em
alguns segmentos especificos —
como linha branca —, se mantém
em um bom ritmo, disse Trajano,
durante lancamento de um servi-
¢odaempresa em Sio Paulo.

“Hd uma pesquisa mensal do
Ministério da Fazenda que respon-
demos, sobre expectativas e de-
manda. Estamos informando que
mantemos um otimismo modera-
do”. Segundo o executivo,em algu-
mas areas, como na linha de aco
inox da drea de refrigeragio, hia
problemas de entrega pelo cresci-
mento da demanda, mas € um
questdo pontual. “Esse produto vi-
rouum pouco moda. Entio se uma
loja liga e diz que precisa de mais
lotes para entrega, nio vai ter”,

Trajano informou que a foi
“praticamente finalizada” a inte-

gragdo dos sistemas de tecnologia
das lojas Maia e da lojas do Baq,
adquiridas pela rede em 2010 e
2011, respectivamente. “Falta in-
tegrar apenas a Maia de Piaui, por-
tanto, estd quase tudo pronto”.

O executivo disse que se nio
tivesse ocorrido reducio do [Pl
para linha branca, as vendas da
rede estariam menores. “Teria-
mos mais dificuldade para man-
ter essa alta nas vendas de dois
digitos neste ano”. A receita bru-
ta consolidada do Magazine Lui-
za no segundo trimestre de 2012
foi de RS 2,1 bilhoes, crescendo
21,6% em relagdo ao mesmo pe-
riodo do ano passado.

Ontem, o Magazine Luiza
anunciou um acordo com a ope-
radora de telefonia Claro para a
venda de chip para celular pré-
pago. A rede vendera em suas lo-
jas chip com acesso limitado a
internet, que incluird a possibili-
dade de acessar trés redes sociais
(Facebook, Orkut e Twitter), con-
ta de e-mail, o site da cadeia de
varejo (para a venda on-line) e o
site da Claro, Chamado de “Chip
Luiza®, o dispositivo serd vendi-
do nas lojas da cadeia e na Claro
e custara RS 10.
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